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Corporate
Design
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Corporate Design ist das einheitliche Erscheinungsbild eines

Unternehmens. Die wichtigsten Gestaltungselemente sind Logo,

Schriften, Farben sowie die Regeln für die Gestaltung von 

Werbemitteln, Drucksachen und des Erscheinungsbildes vor Ort. 

Kurz: alle optischen Merkmale, die Raiffeisen als Organisation und

als Unternehmen in der Öffentlichkeit eindeutig kennzeichnen.

Corporate Design erfüllt eine wichtige Aufgabe: Es ist wesentlicher

Bestandteil einer Unternehmenspersönlichkeit – sowohl nach außen

hin für die Kunden als auch intern für die Mitarbeiter. Das Corporate

Design ist Ausdruck einer einzigartigen Marken-Persönlichkeit.

Daran werden wir erkannt und wiedererkannt. Es verstärkt beim

Kunden nicht nur den Erinnerungswert, sondern bestärkt den Kunden

in seinem spontanen Gefühl von Sicherheit. Erhöhte Glaubwürdigkeit,

Vertrauen in unsere Leistungsfähigkeit und Zuverlässigkeit sind so

gewährleistet.

Corporate Design ist aber auch ein wertvolles Werkzeug, 

um sich von der Konkurrenz klar und deutlich abzugrenzen. 

Gerade in einer Zeit, in der im Bankbereich das Angebot an 

Produkten und Dienstleistungen ständig zunimmt und dabei 

immer austauschbarer wird, spielen eine klare Positionierung 

und ein eigenständiges Erscheinungsbild eine wichtige Rolle.

Nicht zuletzt wirkt sich ein einheitliches Erscheinungsbild auch

nach innen positiv aus. Die Mitarbeiter, Funktionäre und Mitglieder

identifizieren sich mit der Raiffeisenbank und deren Zielen. 

Das Gefühl der Zusammengehörigkeit, der Leistungswille und 

die Einsatzbereitschaft jedes Einzelnen zum Nutzen aller werden

so gefördert.



Logo
Wort-Bild-Marke
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Das Raiffeisen Logo ist eines der bekanntesten Markenzeichen

Österreichs. Es ist markenrechtlich geschützt und damit ein juris-

tisch exakt definiertes Identifikationselement der Raiffeisenbank.

Das Raiffeisen Logo besteht aus dem Schriftzug 

„Raiffeisen Meine Bank“ und dem Raiffeisen Symbol, dem

Giebelkreuz, das immer rechts neben dem Schriftzug steht. 

Das Logo ist wie dargestellt nur waagrecht zu verwenden. 

Seine kommunikative Kraft soll nicht durch zusätzliche Elemente 

(z. B. andere Signets, Schriften) beeinträchtigt werden.

Der Raiffeisen Schriftzug „Raiffeisen Meine Bank“ wird immer 

in Gemeinen mit versalen Anfangsbuchstaben geschrieben. 

Schrift: Futura bold.

Der Negativ-Schriftzug ist nur bei dunklen Fotos oder auf 

schwarzem Untergrund anzuwenden. Lesbarkeit ist oberstes 

Gebot. Das Giebelkreuz bleibt immer positiv.

Neu ist, dass „Raiffeisen Meine Bank“ künftig zweizeilig geschrieben

wird und die bisher einzeilige Form ausnahmslos ersetzt. Damit soll

einerseits die moderne Anmutung des Logos und andererseits die

Verschiebung des Copytextes in den Balken ermöglicht werden.
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Logo mit Ortsnamen
Wort-Bild-Marke

Da die Wort-Bild-Marke „Raiffeisen Meine Bank“ als Dach der

Marke Raiffeisenbank im Sinne der Markenpflege unverändert 

bleiben muss, ist kein Zusatz der örtlichen Raiffeisenbanken 

vorgesehen. Falls Sie aber Ihre Ortsbezeichnung als Absender in

Zusammenhang mit dem Giebelkreuz benötigen, ist folgende

Umsetzung vorgesehen: 

Raiffeisenbank/Ortsbezeichnung/Giebelkreuz.

Die unten stehenden Angaben sind zur Erstellung eines

Bankstellen-Eigenlogos, daher gehen sie von einer

Giebelkreuzgröße von 20 x 20 mm aus.

Giebelkreuz: 20 x 20 mm 

Schrift: Futura Bold

Größe: 20 pt

Spationierung: -5 

Durchschuss: 20 pt

20 mmRaiffeisenbank
Ortsname

4 mm
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Raiffeisen Giebelkreuz

Das Giebelkreuz wird immer positiv in quadratischer 

Umrandung verwendet.
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Farben

Farben leisten in der Kommunikation eine wichtige Aufgabe. 

Sie verstärken Emotionen und schaffen Aufmerksamkeit. 

Das Raiffeisen Gelb ist eine besonders starke Farbe. 

Sie dient als Signal, das nicht zu übersehen ist. 

Das Raiffeisen Gelb wird aber auch mit Wärme und 

Sonne in Verbindung gebracht. Das passt bestens 

zu unserer Unternehmensphilosophie: sympathisch, 

freundlich und zugleich dynamisch.

Raiffeisen Grau
(SW-Produktanzeigen)
Einfarben-Druck: 20% schwarz
Pantone: 20% Black C 
RGB: 209 rot, 210 grün, 212 blau

Raiffeisen Gelb:
Vierfarben-Druck: 100% gelb
Pantone: Yellow C
RGB: 255 rot, 236 grün
Hartmann: Prisma G 112

Raiffeisen Schwarz:
Vierfarben-Druck: 100% schwarz
Pantone: Black C
RGB: 0 rot, 0 grün, 0 blau
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Für das Corporate Design der Raiffeisen Bankengruppe wurde die

Schriftfamilie Swiss 721 ausgewählt. Hauptsächlich Verwendung

finden die Schriftschnitte Roman Extended und Bold Extended. 

Sie unterstreichen durch ihren breit laufenden Charakter den 

dynamischen Auftritt und verstärken durch ihr angenehmes

Schriftbild sowie ihre gute Lesbarkeit die Werbebotschaften.

Headline-Schriften
Überschriften werden aus der Swiss 721 Roman Extended — in 

der Produktkampagne kombiniert mit Swiss 721 Bold Extended —

gesetzt. Dabei ist auf ein ausgewogenes Schriftbild zu achten.

Copy-Schriften
Fließtexte werden aus der Swiss 721 Roman Extended gesetzt. 

Sollte es die Textmenge erfordern, kann in Ausnahmefällen 

auch die Swiss 721 Roman eingesetzt werden, da diese platz-

sparender läuft.

Allgemeiner Gebrauch
Im Sinne eines einheitlichen Erscheinungsbildes ist die Swiss 721

Roman Extended bzw. die Swiss 721 Roman auch in Briefschaften,

Präsentationen, auf Folien etc. einzusetzen.

Die Schriftschnitte Italic und Light Extended dienen der

Erweiterung der Tonalität der Schriftpalette und dürfen bei 

Mailings und Imagewerbung verwendet werden.

Schrift

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÜ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöü
0123456789.,;:/()&%„“-+
Swiss 721 Roman Extended

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÜ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöü
0123456789.,;:/()&%„“-+
Swiss 721 Bold Extended

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÜ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöü 
0123456789.,;:/()&%„“-+
Swiss 721 Roman

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÜ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöü 
0123456789.,;:/()&%„“-+
Swiss 721 Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÜ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöü
0123456789.,;:/()&%„“-+
Swiss 721 Light Extended



Fixer Bestandteil der meisten Werbemittel der Raiffeisenbank 

ist der schwarze Balken am unteren Rand. Er schafft ein starkes

Fundament und bildet eine Plattform für unser Logo. 

Das neue Gestaltungssystem setzt sich aus 3 verschiedenen

Balkenhöhen und 3 unterschiedlichen Logoplatzierungen 

zusammen, die modulartig miteinander kombiniert werden.

Schritt 1:

Die Höhe des Balkens ergibt sich aus der Teilung der Gesamthöhe

der Seite. Sie beträgt 1/7, ein 1/6 oder 1/5 der Gesamthöhe.

Beispiel für Abmessungen Seite 13 –15.

Schritt 2:

Aus der Balkenhöhe wird die Höhe des Giebelkreuzes berechnet.

Sie ergibt sich auf Werbemittel und Format abgestimmt durch

Teilung der Balkenhöhe in 1/2 und ganze Giebelkreuzeinheiten.

Beispiel für die Höhe des Giebelkreuzes Seite 10–12.

Anwendungen Seite 17–26.)

(Bei Anzeigen und Foldern darf die Balkenhöhe in Ausnahmefällen

in 1/2 Giebelkreuz-Schritten erweitert werden, um mehr Platz für

den Copytext zu schaffen.)

Die Giebelkreuzhöhen 2/1, 1/1, 1/2 

sind Maß für die Platzierung des Logos 

im Balken.

Das Raiffeisen Giebelkreuz 
als „Maßeinheit“
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Anwendung: 

- Imageanzeigen A6-A5 Hochformat

- Produktkleinanzeigen A6-A5 (Typo)

- Plakate 16 Bg/24 Bg

- Querformatige Folder/Broschüren A5-A4

Logoplatzierung:

1/2 Giebelkreuzhöhe (=  25% der Balkenhöhe) vom oberen Rand

Logo (=  50% der Balkenhöhe)

1/2 Giebelkreuzhöhe (=  25% der Balkenhöhe) vom unteren Rand

=100% Gesamtbalkenhöhe

1/2 Giebelkreuzhöhe (= 25% der Balkenhöhe) vom rechten Rand

Das Logo – der Logostand 
1/2 Giebelkreuzhöhe von oben

10

1/2

1/2

1/2

1/1



Anwendung: 

- Imageanzeigen A4 Hochformat

- Produktanzeigen A4

- Imagefolder A4

- Produktfolder A4

- Mappen

- Poster und Veranstaltungsplakate

Logoplatzierung:

1/1 Giebelkreuzhöhe (=  40% der Balkenhöhe) vom oberen Rand

Logo (=  40% der Balkenhöhe)

1/2 Giebelkreuzhöhe (=  20% der Balkenhöhe) vom unteren Rand

=100% Gesamtbalkenhöhe

1/2 Giebelkreuzhöhe (= 20% der Balkenhöhe) vom rechten Rand
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Das Logo – der Logostand 
1/1 Giebelkreuzhöhe von oben

1/2

1/2

1/1

1/1



Anwendung: 

- Imageanzeigen 1/3 A4 (mit Balkentext)

- Imagefolder 1/3 A4

- Produktfolder 1/3 A4

Logoplatzierung:

2/1 Giebelkreuzhöhe (=  57% der Balkenhöhe) vom oberen Rand

Logo (=  29% der Balkenhöhe)

1/2 Giebelkreuzhöhe (=  14% der Balkenhöhe) vom unteren Rand

=100% Gesamtbalkenhöhe

1/2 Giebelkreuzhöhe (= 14% der Balkenhöhe) vom rechten Rand

12

1/2

1/2

2/1

Das Logo – der Logostand 
2/1 Giebelkreuzhöhen von oben

1/1
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Anwendung: 

- Imageanzeigen A4 

- Produktanzeigen A4

- Poster

- Imagefolder A4 

- Produktfolder A4 

- Mappen

Rechenhilfe:

6/7 = 86% der Seitenhöhe

1/7 = 14% der Seitenhöhe

Der Balken – die Balkenhöhe 
„1/7 der Gesamthöhe“

1/2

1/2

1/1

1/7 

6/7
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Anwendung: 

- Imageanzeigen A6-A5 Hochformat

- Produktkleinanzeigen A6–A5 (Typo) 

- Veranstaltungsplakate

Rechenhilfe:

5/6 = 83% der Seitenhöhe

1/6 = 17% der Seitenhöhe

Der Balken – die Balkenhöhe 
„1/6 der Gesamthöhe“

1/2

1/2

1/2

5/6

1/6



Anwendung: 

- Imagefolder 1/3 A4

- Produktfolder 1/3 A4

- Imagekleinanzeigen 1/3 A4

- Querformatige Produktkleinanzeigen

- Querformatige Folder/Broschüren A5–A4

Rechenhilfe:

4/5 = 80% der Seitenhöhe

1/5 = 20% der

Seitenhöhe

Der Balken – die Balkenhöhe 
„1/5 der Gesamthöhe“ 2x

15

2/1

4/5 
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Anwendung: 

- Imageanzeigen A6-A5 Hochformat

Rechenhilfe:

5/6 = 83% der Seitenhöhe

1/6 = 17% der Seitenhöhe

Imageanzeigen – (Verkleinerungs-Ausnahme)
„1/6 der Gesamthöhe“

1/6

Blindtext. Blindtext das ist kein 
richtiger Text. Er steht anstelle der 
engültigen Fassung. Auch 
in diesem Fall ist er Platzhalter 
entspricht aber in Schriftart, 
Schriftgröße  und  Spationierung. 

Swiss 721 Roman Extended, 15 pt
bei A5–Ausgangsformat

www.raiffeisen.at

A5 Anzeige

Schrift im Fließtext:

Swiss 721 Roman Extended 

Schriftgröße: 8 –8,5 pt 

Durchschuss: 11–12 pt

Spationierung: 0–2 pt

Schrift Internetadresse bei A4:

Swiss 721 Bold Extended

Schriftgröße: 6-7,5 pt

Sollte es aus Platzgründen 

erforderlich sein, kann

der Fließtext weggelassen

werden.

Blindtext. Blindtext das 
ist kein richtiger Text. 
Blindtext. Er steht anstelle 
der engültigen Fassung. 

Swiss 721 Roman Extended, 
14 pt, bei A6–Ausgangsformat

www.raiffeisen.at

1/6

A6 Anzeige
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630 mm

195 mm

Die Logo und Balkenplatzierung im Plakat

haben eine Sonderstellung.

Achtung: Die Logoplatzierung unterliegt 

nicht der Viertelteilung.

In der Headline:

Swiss 721 Roman Extended

19

Der Balken 
beim 24-Bogen-Plakat

Schrift 46 pt, Durchschuss: 56 pt. 
Veränderbar nach Textmenge.

75 mm

(Maße des Ausgangsdokuments)

297 mm

40 mm

17,5 mm



In der Headline:

Swiss 721 Roman Extended und Swiss 721 Bold Extended,

linksbündig und ohne Leerzeile aufeinander folgend.

Die zwei Schriftschnitte dürfen nicht mehrmals alternierend 

verwendet werden. 

Im Fließtext Swiss Roman Extended 

Schriftgröße: 8,5 pt 

Durchschuss: 11,5 pt

Spationierung: 0–2 pt

www.raiffeisen.at

Blindtext das ist kein richtiger Text. Er steht anstelle 
der engültigen Fassung. Und ist Platzhalter, ent-
spricht aber in Schriftart, Schriftgröße, Spationierung 
und Zeilenabstand dem endgültigen Text.

Das ist Blindtext. In diesem 
Fall als Platzhalter für die
Headline einer Kleinanzeige.
Die Schriften sind Swiss 721
Extended, Bold und Roman.

Produktkleinanzeige quer

20

Das ist Blindtext. 
In diesem Fall als
Platzhalter für 
die Headline einer
Kleinanzeige.
Die Schriften sind
Swiss 721 Extended,
Bold und Roman.

www.raiffeisen.at

Blindtext das ist kein richtiger Text 
Er steht anstelle der engültigen Fassung. 
Und ist Platzhalter, entspricht aber in 
Schriftart, Schriftgröße, Spationierung 
und Zeilenabstand dem endgültigen Text.

Produktkleinanzeige

1/6 1/5

Produktkleinanzeigen
Balken „1/7, 1/6 und 1/5 der Gesamthöhe“

Blindtext das ist kein richtiger Text 
Er steht anstelle der engültigen Fassung. 
Und ist Platzhalter, entspricht aber in 
Schriftart, Schriftgröße, Spationierung 
und Zeilenabstand dem endgültigen Text.

www.raiffeisen.at

Das ist Blindtext. 
In diesem Fall als
Platzhalter für 
die Headline einer 
hochformatigen
Kleinanzeige.
Die Schriften sind
Swiss 721 Ex Bold
und Roman.

Produktkleinanzeige hoch

1/7



Die Schrift der Imagefolder-Innenseiten:

Swiss 721 Roman Extended 

Headline: 24 pt, Durchschuss 27 pt

Subheadline: 16 pt, Durchschuss 20 pt

Subsubheadline: 11,5 pt, Durchschuss 15 pt

Fließtext: 9,5 pt, Durchschuss 15 pt

(Die Schriftgröße variiert je nach Textmenge.)

Die Schriftgröße der Titelseite ist abhängig von der Textmenge.

Als Richtwert dient die Headline der Imageanzeige.

Überreicht durch
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Die Platzierung der 
Headline ist bildabhängig.

www.raiffeisen.at

Raiffeisen
Meine Bank

www.raiffeisen.at

Raiffeisen
Meine Bank

Imagefolder A4
Balken „1/7 der Gesamthöhe“

Imagefolder A4
21

1/7



Die Schriftgröße der Titelseite ist abhängig von der Textmenge.

Als Richtwert dient die Headline der Imageanzeige.

Imagefolder 1/3 A4
Balken „1/5 der Gesamthöhe“

w
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t

Folder Blindtext
Headline

Raiffeisen
Meine Bank

Blindtext  Sub-Headline. 
Das ist kein richtiger Text.

Das ist Blindtext am
Beispiel einer Innenseite.

Das ist Blindtext anstelle von richtigem Text. 
Der Fließtext wird wie die Headline mit der Schrift
Swiss Extended Roman gesetzt. Aufzählungen 
werden mit Punkten hervorgehoben. Auch 
Leerzeilen zu Bildung von Absätzen sind möglich.

Der Fließtext wird wie die Headline mit der Schrift
Swiss Extended Roman gesetzt.
• Das ist Blindtext anstelle von richtigem Text,

so könnte eine Aufzählung aussehen.
• Punkte dienen zur Hervorhebung.
• Das ist Blindtext anstelle von richtigem Text.

Die Schriftart ist Swiss Extended Roman.
• Das ist Blindtext anstelle von richtigem Text,

so könnte eine Aufzählung aussehen.
• Punkte dienen zur Hervorhebung.
• Das ist Blindtext anstelle von richtigem Text.

Die Schriftart ist Swiss Extended Roman.

Das ist Blindtext.
So sieht im Original eine
Folderheadline aus.

Das ist Blindtext anstelle von richtigem Text. 
Der Fließtext wird wie die Headline mit der Schrift
Swiss Extended Roman gesetzt. Aufzählungen 
werden mit Punkten hervorgehoben. Auch 
Leerzeilen zu Bildung von Absätzen sind möglich.
Das ist Blindtext anstelle von richtigem Text. 
Der Fließtext wird wie die Headline mit der Schrift
Swiss Extended Roman gesetzt. Aufzählungen 
werden mit Punkten hervorgehoben. Auch 
Leerzeilen zu Bildung von Absätzen sind möglich.

Das ist eine Subheadline.
Das ist Blindtext anstelle von richtigem Text. 
Der Fließtext wird wie die Headline mit der Schrift
Swiss Extended Roman gesetzt. Aufzählungen 
werden mit Punkten hervorgehoben. Auch 
Leerzeilen zu Bildung von Absätzen sind möglich.
Das ist Blindtext anstelle von richtigem Text. 
Der Fließtext wird wie die Headline mit der Schrift
Swiss Extended Roman gesetzt. Aufzählungen 
werden mit Punkten hervorgehoben. Auch 
Leerzeilen zu Bildung von Absätzen sind möglich.

Das ist die Rückseite eines
Folders. Der Hintergrund ist
gelb gebrandet.

Das ist Blindtext anstelle von richtigem Text. 
Der Fließtext wird wie die Headline mit der Schrift
Swiss Extended Roman gesetzt. Aufzählungen 
werden mit Punkten hervorgehoben. Auch 
Leerzeilen zu Bildung von Absätzen sind möglich.

Stand: Jänner 2003 
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Überreicht durch

Imagefolder 1/3 A4
22

1/5

Schrift Innenseiten: Swiss 721 Roman Extended

Headline: 16 pt, Durchschuss 20 pt

Subheadline: 10,5 pt, Durchschuss 12 pt

Fließtext: 8,5 pt, Durchschuss 12 pt


